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siguientes categorías 
de tecnologías 
digitales.

Su importancia

La tecnología: principal 
palanca de transformación 
de las compañías

Factor disruptivo

Para el 61% de los CEOs españoles los 
cambios tecnológicos será el principal 
factor disruptivo en sus mercados en 
los próximos cinco años.
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¿Desde qué sector/es distintos al que pertenece su 
organización cree que pueden surgir nuevos competidores?

37%

33%

14%

33%

18%

15%

31%

20%

18%

37%

9%

11%

20%

12%

14%

32%

19%

16%

Tecnología

Distribución

Comunicaciones, entretenimiento 
y medios de comunicación

...y, al mismo tiempo, el sector de la tecnología es la principal industria en la que los CEOs 
han decidido entrar (o tienen pensado hacerlo) en los últimos tres años.
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Sanidad e industria farmacéutica

Servicios profesionales

Impulsor de alianzas 
estratégicas

Estas tecnologías aportan valor en 
muchas de las diferentes áreas de 
sus compañías...

Motivos de los CEOs para llevar 
a cabo joint ventures, alianzas 
estratégicas o colaboraciones...

... y para obtener el máximo 
provecho de estas alianzas y del 
resto de inversiones digitales.

84%

84%

86%

88%

82%

80%

90%

89%

75%

90%

82%

87%

87%

84%

89%

80%

60%

73%

91%

83%

91%

77%

80%

74%

83%

87%

81%

87%

58%

86%

88%

86%

84%

86%

77%

83%

Eficiencia operativa

El CEO como embajador en el uso de las 
tecnologías digitales

Una visión clara de cómo las tecnologías digitales 
pueden ayudar a lograr ventaja competitiva

El CEO como embajador en el uso de un plan bien 
definido para inversiones digitales
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Experiencia del cliente

Valor para las diferentes áreas de la empresa

Cómo sacarle partido

Fuente: PwC “Decimoctava Encuesta Mundial de CEOs”, 2015.

Base: total de CEOs España (51).
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